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Uso de Audiense:
Aumentar la eficacia de las
campanas de Twitter Ads

Teniamos el reto de atraer
a seguidores relevantes en
Espana y Latinoameérica.
Poder ampliar nuestra
audiencia con usuarios
relevantes, con mayor nivel
de interaccién e influencia,
fue lo que realmente aporté
valor a nuestra accién

Como Telefénica atrajo a 30.000
seguidores de alta calidad gracias a
la segmentacion precisa

Telefonica es una empresa espanola de telecomunicaciones y
proveedora de banda ancha con operaciones en Europa, Asia,
Norteamérica, Centroamérica y Sudamérica. También opera bajo
el nombre de Movistar, 02 y Vivo, dependiendo del mercado.
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El teléfono escacharrado

El blog Think Big de Telefénica se centra en la tecnologia y las
nuevas tendencias en Espafia y Latinoamérica, con la mision de
impulsar la marca como lider de opinién en este ambito. Para
lograrlo, necesitaban crear una audiencia de lectores relevantes,
bien conectados y socialmente activos para ayudar a difundir su
mensaje y llegar a una audiencia mas amplia.
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Audiense se une a la llamada...

Telefénica utilizé Audiense para aumentar su base de sequidores relevantes e
influyentes. Se dirigi¢ a segmentos especificos de usuarios de Twitter usando
las capacidades de de la plataforma para crear listas precisas. Los usuarios se
filtraron por unos parametros personalizables, tales como palabras claves de
la biografia del usuario, numero de seguidores, tiempo desde el ultimo tweet,
numero de tweets por dia, localizacién geografica, y los usuarios de Twitter que
habian mencionado la marca pero no la seqguian.

También se empled la segmentacién por personalidad de Audiense para
identificar a los usuarios cuyas personalidades indicaban que eran mas
propensos a responder, mejorando asi el retorno de la inversién. En este caso,
se puso énfasis en las personas mas propensas a hacer retweet o responder a
campafias de marketing.
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El nuevo metro de Nueva York tendra WiFi,
pantallas digitales y puertos USB
blogthinkbig.com/el-nuevo-metro
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¢Podemos darte nuestro numero?

30.000 nuevos seguidores conseguidos a través de una campaifia de pago, los
cuales son mas activos, mas relevantes y con mas seguidores que aquellos
conseguidos organicamente.

Los seguidores adquiridos tenfan un promedio de 1.000 seguidores mas que
los seguidores que atrajeron organicamente.

El publico objetivo siguié interactuando con la cuenta después de sequirla.

Los seguidores de la campafia pagada tenian un promedio de 6.500 mas
tweets por usuario que los seqguidores obtenidos de manera organica durante
= ese tiempo.

Los nombres de empresas, productos o
servicios mencionados en este documento
pueden ser marcas registradas o marcas
comerciales de sus respectivos propietarios

Teléfono: +34 935 477 267 Descubre mas en:

Email: masinfo@audiense.com es.audiense.com




